Forschungsgesellschaft fir StraBen- und Verkehrswesen l >

Arbeitsgruppe Verkehrsplanung FG sv

Arbeitspapier
Nachfragewirkungen von

Qualitatsverbesserungen
im offentlichen Verkehr

Ausgabe 2010



Inhaltstbersicht

Seite

V01 071V o ] S O TP P PSP PPRPP 5
SYSTEMALIK ...ttt sttt ettt ettt et enee et eneens 5
UDEISICNESTADEIIE ..., 6
1 Metronom Bremen — Hamburg — Uelzen (— GOttiNGEN) ..oooveieieicecece e 7
1.1 RAUMDEZUG ...eeiiiiiiiiiie ettt ettt e e et e e e et bt e e e bb e e e e e bb e s antbe e e e aneee 7
1.2 MalNahmMeENSPEKIIUM ....oueiiiei ittt ettt e e e sbb e e s s bb e e e sbb e e e e sbbneeesnnneeas 8
1.3 Methodik der Erhebung und NachfrageWirkung ............ooceeeiiiiiiiieiiiiee e 9
T4 BRWEITUNG ..o oo oo oo e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aaaaaaas 9
2 Nordbahn Neumiinster —Bad OldESI0E ......c.cccveveiiiieiiceee e 10
2.1 RABUMDEBZUG ...ttt ettt e e e oo ek bbbttt e e e e e e e hb b bt e e e e e e e e e e nbbbeeeea e e e annnbeeeeeas 10
2.2 MalnahmenSPeKIIUM ... ettt e e e e et e e e e e e e s e bbabeeeaaaeeeaans 10
2.3 Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung .........ccccccooiiiiiiiiii e 11
A T 4 (1 T PPN 11
3 Bahnstrecken Minster/Coesfeld — Gronau — Enschede ..o 12
R Tt I - 11 .01 0 T= 4 1 o PSR, 12
3.2 MalnahmeNSPEKLIUM .....cooiiiieiiiiie e e e e e e e e e e s e ss bt e e e e e e e s s nrnrneeeeeeeeanns 12
3.3 Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung .........cccccooviiiiiiiie e 13
B = T =T o (] o 14
4 Bodensee-Oberschwaben-Bahn ... 15
4.1 RAUMDEZUG ..eeiieiiiiiieiit ettt et e e e et e e e e b bt e e e st bt e e e e b b e e e e e bbe e e anbbe e e e ennes 15
4.2 MaBnahmeENSPEKIIUM .....cooiiiiiiii ettt e e s b e e e e 15
4.3 Methodik der Erhebung und NachfrageWirkung .........cccceeoiiiiiioiiiiiieiee e 16
O TV 4 (U o[ PP PP PP PPPPPPPRPPPPIRt 17
5 RegioBahn Kaarst — Dlsseldorf — Mettmann ... 18
LT R = 10 1 41 0 1= Lo [ PP PPRTPTTN 18
5.2 MalnahmenSPekirUm ... it e et e e e e e e s aba e e e e e e e e e 18
5.3 Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung ... 20
LR T 4 (1 T PSPPSR 20
6 Bahnstrecke BOChOIt — WESEI ...t 21
0 A = 1H 1 ] o 1<Y4 W o PSS 21
6.2 MalNahmeENSPEKLIUM ......coiiiiiiiic e e e e e e e e e e s st e e e e e e e e s s nrareeeeaaeeeans 21
6.3 Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung .........cccccooviiiiiiic e 22
LSRR = =T o (F ] o S 23
7 Bahnstrecke Kaiserslautern — Lauterecken-Grumbach ... 24
7.1 RAUIMDEZUG ...ttt ettt ettt skttt e e sttt e e e s bb e e e sabb e e e e sabb et e e ateeeesnnreee s 24
7.2 MalNahmENSPEKITUIM ....ooiiiiiiie et e bt e e et e e s enbbe e e e enees 24
7.3 Methodik der Erhebung und NachfrageWirkung .........ccccoooiuieiiiniiiie e 25
3 = TS =T (8] o o P 25
8 StraRenbahn CentrO Oberhausen — Oberhausen Hbf. — Milheim an der Ruhr ........ 26
o T = 10 1 0] o 1= .4 Lo [P T U PPRTPTN 26
8.2 MalNahmeNSPEKIIUM ..ot e e e et e e e e e e s e b abe e e e e e e e e aans 26
8.3 Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung ... 26

e R T 4 (1 T PP 28
9 MetroBUS HamMBDUIG .ottt ettt sae et e teeneeeas 29
LS TN = - 10 1 4] 0 T= .4 Lo [ PSRRI 29
9.2 MalNahmeENSPEKLIUM ......coiiiiiiiiie e e e e e e e e e e s st ba e e e e e e e e s e nrareareeaeeeans 30
9.3 Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung ..........cccccooiiiiiiiiiii e 31

LS B = =T o (F ] o R 32



10 Schnellbuslinie Ludinghausen — Senden — MUNSTEr .......ccccocveviieiic v, 33
00 = - T[] oYY U T S 33
10.2 MaRNahMENSPEKIIUM ....uviiiieeeiieiiieiie et e e e s sttt r e e e e e s s e e e e e e s s e e e e e e e e s snnntaneeeeeeeeesannrnneees 33
10.3 Methodik der Erhebung und NachfrageWirkung ..........cccuveereeeeiiiciiieieeee e 34
T0.4 BEWEITUNG .eetteieeeeeeeieit ettt e e e e sttt e e e e e e st e e e e e s e e s e e et e e e e s e e aa s b e e e e e e e e e s snnr e e e e e e nenasnrnneee s 35

11 Taktverdichtung der Alleenringlinien in Aachen..........c.ccooiiiic i 36
O = - T g oY= U T S 36
N Y = 1] g T T g 1= 1] o 1= 1 0o o 36
11.3 Methodik der Erhebung und NachfrageWirkung ..........cccveereeeeiiiiciieieeee e 36
T1.4 BEWEITUNG ietreeeeeeeeeiett ettt e e e e e sttt e e e e e s st et e e e s e s s b e e et e e e e e e as s b e e et e e e e e s snnr e e e e e e s e sann e neee s 37

12 Das neue NachtNetz in MUlheim an der RUNF ..., 38
D2 R = - T[] oYY U T S 38
12.2 MaRNahmENSPEKIIUM ....uviiiiieeiiiiiieiee et e e e se sttt e e e e e s s e e e e e e s s e e e e e e e e e snnntnaeeeeeeeeesannraneees 39
12.3 Methodik der Erhebung und NachfrageWirkung ..........cccuveeveeeeiiiciiieieeee e 39
T12.4 BEWEITUNG ietteeeeeeeee ittt et e e e sttt e e e e e e sttt e e e e e e s e e et e e e e e e e s s b e e et e e e e e s snn e e e e e e aenannrnneee s 40

13 BUCKHROIZ BUS ..ottt ettt e e et e ste e sbe e saeesateennas 41
IR B0 R = - T[] oYY U T S 41
13.2 MaRNahmENSPEKIIUM .....uveiiieeeiiieiiieeie et e e e e s s e e e e e s s s r e e e e e s s s snn b e e e e e e e s e snnntnnnneeaeeesannnnens 41
13.3 Methodik der Erhebung und NachfrageWirkung .........cccveeeireeeiiiiciiieieeee e 43
G oYY 1= U o 44

14 Direkt-Marketing in Hildesheim und Milheim an der Ruhr ... 45
I R = - T[] oYY U T S 45
14.2 MaBNahmENSPEKITUM ....uviiiiieeiiiiiieiee et e e e s et e e e e e e s s r e e e e e s s et e e e e e e e s snnntaaeeeeeeeeesannrnneees 45
14.3 Methodik der Erhebung und NachfrageWirkung ..........cccueeveree i 45
R T YT (U | [ ORI 47

15 SChIUSSDEMEIKUNG .oooiiiiei ettt sttt saeeseeste e e steaneeseeeneenaens 48

16 Weiterfihrende Literatur und weitere Beispiele ... 49



FGSV 155

Herstellung und Vertrieb:

FGSV Verlag GmbH

50999 KolIn - Wesselinger StraBe 17
Telefon: 022 36/38 46 30 - Fax: 022 36/38 46 40
Internet: www.fgsv-verlag.de

ISBN 978-3-941790-36-0
Juni 2010

VERLAG




	Vorwort
	Systematik
	1  Metronom Bremen – Hamburg – Uelzen (– Göttingen)
	1.1  Raumbezug
	1.2  Maßnahmenspektrum
	1.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung 
	1.4  Bewertung

	2  Nordbahn Neumünster – Bad Oldesloe
	2.1  Raumbezug
	2.2  Maßnahmenspektrum
	2.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	2.4  Bewertung

	3  Bahnstrecken Münster/Coesfeld – Gronau – Enschede
	3.1  Raumbezug
	3.2  Maßnahmenspektrum
	3.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	3.4  Bewertung

	4  Bodensee-Oberschwaben-Bahn
	4.1  Raumbezug
	4.2  Maßnahmenspektrum
	4.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	4.4  Bewertung

	5  RegioBahn Kaarst – Düsseldorf – Mettmann
	5.1  Raumbezug
	5.2  Maßnahmenspektrum
	5.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	5.4  Bewertung

	6  Bahnstrecke Bocholt – Wesel
	6.1  Raumbezug
	6.2  Maßnahmenspektrum
	6.4  Bewertung

	7  Bahnstrecke Kaiserslautern – Lauterecken-Grumbach
	7.1  Raumbezug
	7.2  Maßnahmenspektrum
	7.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	7.4  Bewertung

	8  Straßenbahn CentrO Oberhausen – Oberhausen Hbf. – Mülheim an der Ruhr
	8.1  Raumbezug
	8.2  Maßnahmenspektrum
	8.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung 
	8.4  Bewertung

	9  MetroBus Hamburg
	9.1  Raumbezug
	9.2  Maßnahmenspektrum
	9.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	9.4  Bewertung

	10  Schnellbuslinie Lüdinghausen – Senden – Münster
	10.1  Raumbezug
	10.2  Maßnahmenspektrum
	10.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	10.4  Bewertung

	11  Taktverdichtung der Alleenringlinien in Aachen
	11.1  Raumbezug
	11.2  Maßnahmenspektrum
	11.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	11.4  Bewertung

	12  Das neue NachtNetz in Mülheim an der Ruhr
	12.1  Raumbezug
	12.2  Maßnahmenspektrum
	12.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	12.4  Bewertung

	13  Buchholz Bus
	13.1  Raumbezug
	13.2  Maßnahmenspektrum
	13.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	13.4  Bewertung

	14  Direkt-Marketing in Hildesheim und Mülheim an der Ruhr
	14.1  Raumbezug
	14.2  Maßnahmenspektrum
	14.3  Methodik der Erhebung und Nachfragewirkung
	14.4  Bewertung

	15  Schlussbemerkung
	16  Weiterführende Literatur und weitere Beispiele



